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RÉSULTATS ET 
RETOMBÉES :
LA COUVERTURE 

MÉDIATIQUE 
A PERMIS DE 

TOUCHER UNE 

AUDIENCE 
GLOBALE  

ESTIMÉE DE 
1,3 M

VALEUR 
PUBLICITAIRE  

ESTIMÉE : 

+242 K€

COUVERTURE 
MÉDIATIQUE 
DIVERSIFIÉE

WEB, PRINT, 
RADIO, TV

PRESSE 
FRANCOPHONE 
& ANGLOPHONE

MÉDIAS LOCAUX
& NATIONAUX   

+ DE 40 
RETOMBÉES 

MÉDIAS & 
INFLUENCE
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AUDIENCE MOYENNE : 800 000 TÉLÉSPECTATEURS

[ Lien   Vidéo ]
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https://www.m6.fr/turbo-p_884/emission-34-c_13180387
https://www.m6.fr/turbo-p_884/emission-34-c_13180387
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3 866 VISITEURS / MOIS - MÉDIA DIGITAL RECONNU EN PRINCIPAUTÉ
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PLUS D’1 MILLION DE VISITEURS UNIQUES MENSUELS *
Forbes France a cessé sa publication en mars 2026.
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FORTE AUDIENCE AUPRÈS DE LA COMMUNAUTÉ ANGLOPHONE  
EN PRINCIPAUTÉ
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3 210 084 VISITEURS/MOIS | QUOTIDIEN DE RÉFÉRENCE EN PRINCIPAUTÉ 
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PLUSIEURS MILLIONS D’AUDITEURS PAR JOUR

RADIO

[ Lien   Audio ]

https://drive.google.com/drive/folders/1BNOpzXcR61Cb_WfR24ndDvRpaZU8nTlW?usp=sharing
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Tout, ici, répond 
à des normes 
d’identité 
constructeur 
très fortes
Pauline Waldura, responsable 
Rolls-Royce chez BPM Exclusive

Matthieu Pelloli

UNE PETITE RUE discrète, à 
sens unique, une entrée très 
confidentielle. C’est ici, au 
6, rue de la Cavalerie, dans le 
XVe arrondissement, que 
Rolls-Royce, la célèbre mar-
que britannique, symbole 
d’élitisme et de raffinement 
en matière d’automobile, 
signe son retour à Paris, après 
treize années d’absence. 
« Cette invisibilité dans la 
capitale du luxe faisait tache », 
grince un propriétaire élégant. 
D’autant plus que la relation 
historique remonte assez 
loin : dès décembre 1904, peu 
après sa création, Rolls-Royce 
présentait ses premières 
automobiles à Paris.

Bienvenue, donc, chez 
Rolls-Royce Motor Cars Paris 
Ownership Services, un 
espace pensé pour offrir une 
expérience « sur mesure » à 
une clientèle française et 
internationale. Le site est opé-
ré par BPM Exclusive, filiale 
du groupe BPM également 
chargé de Rol ls-Royce 
Monaco. Les affaires se por-
tent bien, merci. BPM Exclu-
sive, fondé par Patrick Born-
hauser, un ancien pilote 
français, affiche un solide 
chiffre d’affaires de 2,5 mil-
liards d’euros en 2025.

Au 6, rue de la Cavalerie, 
Rolls-Royce propose un 
showroom et un atelier 
d’entretien-réparation. « On 
ne répare pas sa Rolls chez 
Norauto (sic) », lâche un parti-
cipant à l’inauguration des 
lieux. « Il faut être formé pour 
prendre soin de ces beautés 
exceptionnelles, résume — 

plus élégamment — Pauline 
Waldura, responsable Rolls-
Royce chez BPM Exclusive. 
Tout, ici, répond à des normes 
d’identité constructeur très 
fortes. » Salons de réception 
cosy, préservation de l’anony-
mat, même si ce sont sou-
vent… les chauffeurs, ou les 
assistants, qui conduisent les 
véhicules au garage.

Un atelier mécanique 
plutôt… chic
Auparavant, les propriétaires 
parisiens de Rolls-Royce 
effectuaient la plupart du 
temps leur entretien-répara-
tion à Monaco. Dorénavant, ils 
disposent d’un atelier méca-
nique à Paris. L’immeuble Art 
déco de la rue de la Cavalerie 
a dû être aménagé. Il a notam-
ment fallu démolir le plafond 
pour installer, au niveau - 2, à 
l’abri des regards, les ponts 
élévateurs qui servent à mon-
ter les monstres de plusieurs 
tonnes. Pas une tache d’huile 
ni une clé à molette qui traîne, 
l’endroit tient plus du bloc 
opératoire que du garage.

Deux chefs techniciens 
formés sur le site historique 
de Goodwood, dans le Sus-
sex, où tous les modèles sont 
assemblés, assurent l’entre-
tien dans les règles de l’art. 
Seule ombre au tableau, cer-
taines pièces de rechange 
mettent parfois beaucoup de 
temps à arriver à cause du 
Brexit, contrariant des clients 
très… exigeants.

« L’ouverture de cet espace 
parisien est le premier pas du 
renforcement de notre pré-
sence en France », indique 
Sandra Sauer, la représentan-

modèles sur mesure s’envole. 
Le constructeur a développé 
sa division Bespoke (« sur-
mesure »), capable de répon-
dre à toutes les demandes, 
même les plus excentriques. 
Les dépenses de personnali-
sation représentent autour de 
80 000 € par voiture.

Un service clients
ultra-personnalisé
Ces clients Rolls atypiques, 
Pauline Waldura les connaît 
bien. « Certains ont des 
demandes pour lesquelles on 
est à deux doigts du service 
de conciergerie, glisse-t-elle, 
pro jusqu’au bout des ongles. 
Qu’il s’agisse d’aller chercher 
un nouveau-né à la materni-
té, parce que son premier 
voyage automobile doit se 
faire en Rolls, ou de trouver 
un maroquinier pour fabri-
quer un lit en cuir pour berger 
allemand à l’arrière… »

R o l l s - R o y c e ,  e n f i n , 
n’échappe pas à l’électrifica-
tion. En 2023, le constructeur 
a livré Spectre (dans la lignée 
des noms en clair-obscur de 
la marque : Phantom, Spirit, 
Ghost, Dawn…), son premier 
véhicule 100 % électrique.

Les Rolls ne courent pas les 
rues, certes, mais les voitures 
au Spirit of Ecstasy juché sur 
la calandre sont néanmoins 
de plus en plus nombreuses à 
être immatriculées. Toutes 
proportions gardées, bien sûr, 
cela représente autour de 
6 000 exemplaires par an ces 
dernières années. Les deux 
premiers débouchés : l’Amé-
rique du Nord, suivie de la 
Chine. Et bientôt Paris et la 
France ?

te Rolls-Royce. La marque a 
clairement identifié « un 
potentiel de marché » dans la 
capitale, enchaîne-t-elle, 
quand bien même certains 
éventuels acquéreurs y 
redoutent les petites rues et 
le… climat social.

Autour de 400 000 € 
en moyenne
Rolls Royce, fondée au début 
du XXe siècle et rachetée par 
BMW en 1998, s’est remar-
quablement dépoussiérée. La 
moyenne d’âge des acheteurs 

(propriétaires, en moyenne, 
de… six modèles de la mar-
que) est passée de 56 ans en 
2010 à une grosse quarantai-
ne d’années aujourd’hui. 
Signe des temps (nouveaux), 
la f irme de Goodwood a 
développé Whispers, une 
application qui donne accès à 
différents services et permet 
aux clients de discuter entre 
eux. Les plus « tradi » crient 
au crime de lèse-majesté…

Et côté tarifs ? Le prix 
moyen tourne autour de 
400 000 €, mais celui des 
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Paris (XVe), ce mardi. Installés dans un immeuble Art déco, le showroom et l’atelier de la marque offrent 
une expérience sur mesure à la clientèle de ces bijoux mécaniques.

Rolls-Royce fait son retour à Paris
Dans le XVe arrondissement, la célèbre marque britannique prépare son offensive française, 

entre électrification et rajeunissement de sa clientèle.

cles textiles, les consomma-
teurs aiment bien se rendre 
dans les magasins », rappelle 
Emmanuel Le Roch.

Et à ce jeu-là, les centres 
commerciaux, entièrement 
climatisés, pourraient être les 
grands gagnants. « Lors du 
précédent épisode de chaleur 
fin mai, la fréquentation y 
avait diminué de 0,5 %, mais 
comme les mobilités urbaines 
avaient bien davantage baissé, 
cela signifie que nous avions 
gagné des parts de marché », 
rappelle Christophe Noël, qui 
pointe surtout, d’après des 
données exclusives, « une 
hausse de la fréquentation 
dans [les] centres commer-
ciaux de 4,1 % depuis le début 
de cette nouvelle canicule ».

te-forme de gestion financiè-
re, le budget moyen anticipé 
pour les soldes pourrait être 
de 357 € cette année, en haus-
se de 124 € par rapport à l’an 
dernier. « Et comme, du fait de 
l’atonie des derniers mois, les 
commerçants ont encore des 
stocks, ils pourraient être ten-
tés de proposer des rabais très 
importants dès le début des 
soldes, afin de capter la clien-
tèle », estime Emmanuel 
Le Roch, expert du commerce.

Une question se posera 
néanmoins dès ce mercredi : 
la canicule va-t-elle peser sur 
les  ventes  ?  Beaucoup 
d’experts misent sur une 
hausse de l’e-commerce dans 
les premiers jours. Mais pas 
uniquement. « Pour les arti-

acteurs du commerce et des 
territoires (Fact), qui réunit 
notamment les centres com-
merciaux, corrobore cette 
tendance. « Depuis septem-
bre 2025, pointe-t-il, nous 
assistons à une décorrélation 
entre la fréquentation et les 
chiffres d’affaires : même 
lorsque la fréquentation se 
maintient, le chiffre d’affaires 
lui, peut reculer, ce qui mon-
tre qu’il y a eu une baisse du 
ticket d’achat moyen. »

Un budget moyen de 357 € 
cette année
Après des mois d’abstinence, 
les consommateurs seraient 
donc prêts à se « lâcher » un 
peu. Selon un sondage Opi-
nionWay pour Mollie, une pla-

des cinq premiers mois de 
l’année, les dépenses ont été 
en recul de 2,6 % par rapport à 
la même période de 2025. »

Christophe Noël, le délégué 
général de la Fédération des 

bons, rappelle Yohann Petiot, 
le directeur général de l’Allian-
ce du commerce — qui repré-
sente plus de 700 enseignes, 
essentiellement dans l’habille-
ment et la chaussure. Au cours 

Odile Plichon

C’EST PARTI pour quatre 
semaines de prix remisés, 
jusqu’au 21 juillet au soir ! Et 
cette année plus que jamais, 
les affaires pourraient être au 
rendez-vous. Car, ces der-
niers mois, dans un contexte 
de crise internationale, c’est 
peu dire que les Français se 
sont serré la ceinture. « Les 
achats impulsifs sont en 
déclin », constate Romain 
Gavache, le directeur France 
de Ledénicheur.

Une morosité ambiante que 
confirment les chiffres. 
« Exception faite du mois de 
mai, boosté par la chaleur des 
derniers jours, les premiers 
mois de l’année n’ont pas été 

De gros rabais attendus dès l’ouverture des soldes ce mercredi
En pleine canicule, les centres commerciaux, climatisés, pourraient tirer leur épingle du jeu.

Après s’être serré la ceinture pendant des mois, les Français seraient, 
selon un sondage OpinionWay, prêts à « se lâcher » un peu.
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Canicule

Les urgences 
en stress

Polémiques
Les nouveaux 
maires RN font 
des vagues

·Politique · P. 8

Soldes Les Français 
sont-ils prêts 
à dépenser ?
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Fait du jour ·P. 2 à 7

Sous l’effet des très fortes chaleurs, 
le gouvernement a activé le plan 
Orsan de niveau 2. Sur le terrain, 
l’impact sanitaire est déjà visible. 
Et la situation devrait s’aggraver 
dans les prochains jours.
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Coupe du monde

Endeuillé, 
Deschamps 
quitte les Bleus
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