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Direction la French Riviera ! Au fil de leur périple entre Antibes, Cannes et Monaco Etienne
Bruet et Simon Potée-Gallini nous plongent dans I'univers hautement sélectif des marques
les plus prestigieuses : Lamborghini, Ferrari et Porsche. Quelles sontles conditions d'achat...
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‘RENCDNTHE RENCONTRE

UIDO
GIOVANNELLI

Créd prots  © Fatv Gaiaoto

Du ciel toscan aux routes du monde, Guido Giovannelfi
na jamais cessé d'avancer. Divecteur de BPM Exclusive
a Monaco, il incarne une trajectoire singuliére, faite de
bifurcations audacieuses, d'expériences internationales et
d'une constante : le goiit d'apprendre.
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Quiimporte, il bifurqua vers lingéniere aéronautioue, quitte & s'élolgnor dos
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Une vie en mouvement, une famille

comme ancrage
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 Ploter un avion ou un halicoptérs, c'sst qusiaus choss d'incoyabls. Gette
passion na partra jamais. «

A bien dos égards, lo parcours do Guido Giovannell ressembls & un vol
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29

59 MMM

MONACDO

MONSIEUR
MADAME

R

LIONEL BEFFRE
Conseiller de Gouvernement - Ministre
de Plntérieur de la Principauté de Monaco

MARTINE ACKERMANN
LINA BESSONOVA
ROMAIN CIARLET

GUIDO GIOVANNEL
RICCARDO GIRAUDI
LAURE HATCHUEL BECKER

BPM EXCLUSIVE

FLORENCE LARINI-NEG!
XAVIER PRACHE
GUILLAUME RANVIER

REVUE DE PRESSE



BPM Exclusive

AV 2\ N ___ V4 J
ASTON MARTIN

TEST DRIVE

BPM | ASTON MARTIN TEST DRIVE



WEB

(Grzene

3 866 VISITEURS / MOIS - MEDIA DIGITAL RECONNU EN PRINCIPAUTE

m N f @ X o @ Il EE

Stinserire i la newsletter
POLITIQUE  ECONOMIE  SOCIETE  IMMOBILIER  ART&CULTURE  SPORT MARETERRA @® meny Q

N EN BREF

ART DE VIVRE

Nouvelles Aston Martin DB12 S et
Vantage S : toujours plus sportives

Récemment sorties des ateliers de Gaydon, les versions S de ces deux modeles
emblématiques de la marque anglaise font leur apparition en concessions. Terrain de jeu
idéal, les petites routes de Provence et des Alpes-Maritimes ont permis de tester les
capacités et performances de ces deux engins mélant élégance et sportivité.

Aston Martin Vantage S © Tobias Kempe

Disponibles en coupé ou cabriolet, ces versions S des légendaires DB12 et Vantage ont fait fobjet de recherches
poussées afin de gagner, grapiller aurait-on méme envie de dire, quelques frissons supplémentaires. Sur le papier,
rien de radical, La DB12 passe ainsi de 680 & 700ch dans sa livrée S pour un couple inchangé de 800N, La
Vantage, elle, conserve sa puissance dorigine mais Foptimisation de la version S permet de gagner un dixigme de
seconde pour le 0 & 100kmv/h, faisant passer exercice 4 3,4 secondes. Pas encore de quoi rivaliser avec une
Vanqusih (835ch et 1000Nm de couple), mais Fesprit S qui anime la marque depuis 1953 avec la premiére DB3S est
bel et bien Ia

Des atouts esthétiques

Des le premier coup d'ceil, en revanche, les évolutions se font plus franches. Arborant la forme si caractéristique
des calandres de la marque, les « S » voient ces derniéres encore plus imposantes. Magistrales avec leur dessin en
forme de bouche, elles semblent prétes a tout dévorer sur leur passage, notamment a avaler les kilometres a
satiété. Les boucliers avant et arriére gagnent eux aussi en volume conférant une agressivité et renforcant le
sentiment de véhicules collés a la route. Un coté sportif encore complété par de superbes lignes d‘échappement a
quatre sorties verticales sur la DB12 S, horizontales sur la Vantage S. Mais aussi par les larges lames de capot et le
sobre becquet arriére fixe qui renforcent le tempérament des engins.

Aston Martin DB 125 © GOK - La Gazette de Monaco
Repensées dans chaque détail

I faut encore un bref échange avec les ingénieurs de Gaydon pour comprendre les évolutions. Géométrie revue,
aérodynamisme perfectionné, réglages moteurs peaufinés, amortisseurs reparamétrés, barre antiroulis arriére
raffermie, pédale daccélérateur recalibrée, chaque atelier a fait fobjet de profondes réflexions et améliorations.

Prétes a enchainer les kilométres

Reste & savoir ce que cela donne au volant. Immédiatement installé & bord, le pilote savoure cet esprit devenu plus
sportif. Calé dans de magnifiques siéges aux multiples réglages, il ne résiste plus  lenvie d'appuyer sur le bouton
central ordonnant au moteur de libérer ses vocalises. Pas de doute, les deux autos n'attendent plus que la montée
en température pour emmener leur équipage dans un autre monde. L'option ligne d'échappement en titane dont
étaient équipés nos modles d'essais ne sont, en réalité, pas une option mais un incontournable pour profiter du
fabuleux concert offert par ces V8 biturbo.
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GETS BEHIND THE WHEEL €

MONACO LIFE GETS BEHIND THE WHEEL OF ASTON MARTIN'S MOST
POWERFUL VANTAGE YET

by: CassandraTanti ~ 19/05/2026

fil FoLLow  There is a moment, just after you ease a car out of a sun-dappled driveway and
feel the road open up before you, when you know. Before you have touched the

(G) roiiow  accelerator properly, before the bends arrive, before the engine has fully had its
say — you just know. That was the moment, somewhere in the hinterland above

v —— Nice and Vence, with the hills stretching out on either side and a yellow Aston
Martin Vantage S beneath me, when | understood why people fallin love with
this brand.

& LIKE
A small group of journalists and influencers had gathered at Domaine du Mas de
Pierre, one of those quietly exceptional Relais & Chateaux properties the south of
France does so well. It was there, over lunch, that | sat beside Dan Connell,
Director of Communications and PR for Aston Martin Europe. before being handed
the keys.

THE CAR

The Vantage name has been part of Aston Martin's story since the 1950s, originally
used for higher-performance versions of its grand tourers. Over time, it became a
model line of its own — one that has always sat slightly apart from the more
refined DB cars. The new Vantage S stays true to that identity, with a more
aggressive look and a stronger focus on performance.

Its 4.0-litre twin-turbocharged V8 produces 680PS and 800Nm of torque,
delivering 0-100km/h in 3.4 seconds and a top speed of 325km/h, The figures are
impressive. The sound is so much better.

BPM | ASTON MARTIN TEST DRIVE
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Forbes France a cessé sa publication en mars 2026.

& Club Forbes

Une nuit dans Paris avec la Vanquish
d’Aston Martin : « My name is Bond.
Océane Bond. »

Une nuit dans Paris avec la Vanquish d’Aston Martin

» . 07 janvier 2026
Oceéane Bailly

Sans doute la phrase que j’aurais pu prononcer ce soir-la.
Le temps d’une soirée chez Aston Martin Paris, j’ai vécu
cette parentheése hors du réel comme dans un film, §&3
cette sensation trés particuliere d’étre une James Bon

girl, ou I'élégance britannique, le mystere et 'automobile

BPM | ASTON MARTIN PARIS
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ﬁ{ﬁ} FOLLOW The dictionary says that the word vanquish means ‘to defeat thoroughly’. Whilst
the car that bears this name has some tough competition to beat, it seems

@ coLLow  appropriate when you discover the latest version of Aston Martin's range- o
topping coupe in the flesh for the first time. Its looks will conquer your heart

YT rouow instantly, the sound of the motor on startup will make the hairs on the back of
your neck stand up, and then you realise how fast it is. Any doubts about

whether this car can live up to expectations have been completely

‘vangquished"

=R

In fact, whilst Aston Martin does make low volume hypercars that are an even

rarer sight on the road, and even faster, the Vanguish is also a member of Its own

exclusive club now that there are very few front-engined Vizs on the market.

Ever-increasing emissions regulations have forced manufacturers to downsize or

switch to hybrid power, sometimes strangling the character of the car in the

process. This particular engine Is a 5.2 litre twin turbo Viz producing B3s

horsepower and a massive 1000Nm of torque. If you can imagine what 835 real

horses would sound like galloping past you, that gives you some idea of the }
engine noise the Vanguish produces - deep, thunderous and signalling the kind b
of power that will take it to 345 km/hr, if you have the nerve and a spare runway.

BPM | ASTON MARTIN MONACO
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HAUTE TODAY ¢ MONACO

TYPE OO0 HEADLINES JAGUAR
LAND ROVER'S PRESTIGIOUS
MONACO LAUNCH

TYPE 00 ARRIVAL IN FONTVIEILLE'S NEW
AUTOMOTIVE SPACE

Monaco has a way of absorbing launches into its own rhythm. Nothing ever
feels entirely new here, only reinterpreted through a lens of precision and
discretion. On the evening of April 15, | made my way to Fontvieille for the
opening of the new Jaguar Land Rover Showroom - Monaco, aware that this
was positioned as more than a retail space. In a market defined by Monaco
luxury cars, the threshold for novelty is unusually high.

The setting immediately resisted excess. From the outside, the architecture
remained restrained, almost intentionally quiet against the polished
surroundings of the Principality. Inside, however, the space opened with
clarity. Natural light filtered across marble surfaces and soft wood textures,
creating a calm that felt deliberate. There was no theatrical reveal, no abrupt
spectacle. Instead, the experience unfolded gradually, in line with a more
contemporary understanding of Type 00 luxury.

BPM | JAGUAR
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MOTORING AS BPM EXCLUSIVE OPENS JAGUAR
LAND ROVER SHOWROOM

by Jack Brodie | Apr 16, 2026 | News

BPM Exclusive has unveiled a new Jaguar Land Rover showroom in Monaco, introducing a

redesigned luxury automotive space in Fontvieille that places experience, design and
personalisation at its heart.

Located on Avenue Albert II, the new showroom marks a fresh chapter for Jaguar Land
Rover in the Principality, bringing together the worlds of Range Rover, Defender and
Jaguar under one roof in a setting conceived as much as a lifestyle destination as a sales

space.

The newly opened venue reflects a modern interpretation of luxury, with minimalist
architecture, open-plan interiors and carefully curated materials including marble, wood
and fine textiles. Natural light floods the space, while gold accents and a central
hospitality bar create an atmosphere intended to feel more like a private lounge than a
traditional car showroom.

BPM Exclusive says the concept is designed to go beyond simply displaying vehicles,
offering clients an immersive and highly tailored journey from first visit to final purchase.
Cratraltn thagonorarshitths SILReraekacay iracukishallmes, sickamacr o cofiumra

palettes.

“This new showroom fully embodies the ‘Above and Beyond' spirit that defines Land
Rover,” said Guido Giovannelli, Director of BPM Exclusive. “We wanted to create a space
where design and meaning come together in a refined, contemporary way — elegant,
pure and without excess.”

Lionel Gautier, Director of Brand Houses for Range Rover, Defender and Jaguar, described
the Monaco showroom as a place where automotive luxury is redefined through
individuality. “The privilege today is no longer simply in owning a vehicle, but in creating

something unique that reflects personal identity,” he said.

The Fontvieille site will exclusively handle sales of new Jaguar Land Rover vehicles in

BPM | JAGUAR
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BPM Exclusive Unveils Its New
Jaguar Land Rover Showroom in
Monaco

by
Liliya Rogova Tippetts
Founder & Editor in Chief

April 16, 2026

RANGE ROVER DEFENDER

In the Principality, Jaguar Land Rover enters a new era of client

experience with the opening of a BPM Exclusive showroom in
Fontvieille. More than a showroom, this space has been designed as a
destination in its own right — where design, hospitality, and
personalization come together. Dedicated to the worlds of Range Rover,
Defender, and Jaguar, it reflects a contemporary vision of luxury: more
essential, more immersive, and in tune with today’s expectations.

A Contemporary Selting, Where Elegance Meets Emotion

E o
- R/

BPM | JAGUAR
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STHE SHOW IN MOl

JAGUAR TYPE 00 STEALS THE SHOW IN MONACO

by: Richard McCreery ~ 21/04/2026

B i ——

ﬁ@ FoLLow When Jaguar revealed its latest concept car at the end of 2024, it briefly
became the most famous car in the world, going viral and causing an

@ roLow  outpouring of commentary about the British car company’s new design
direction, which includes a complete rebranding for the marque. ‘Out with the

9 old, in with the new’ would be an understatement. The Jaguar Type 00 looks like
it just arrived from another planet.

g e

Recently it landed in Monaco as a showpiece to celebrate the opening of BPM
Exclusive's new Jaguar-Land Rover showroom in Fontvieille, where invited guests
were able to inspect it at close quarters. To be honest, the internet seems to be
having a Marmite kind of dilemma about the styling, which is unlike almost
anything else on the road today. The simplicity of design, which marries curves
and straight lines to great effect, has a touch of art deco about it and this
particular example is displayed in a beautiful matt red colour that makes it
impossible to ignore.

At over five metres in length, it is ‘imposing’ reminiscent of the kind of huge car

that the world's wealthiest people drove in the 1920s (think Jay Gatsby). Whilst the

sides and bonnet resemble huge slabs, the rear is a graceful curve that could

have been inspired by the Bugatti Atlantic Type 57 or, dare | say it, the Jaguar E- i

type coupe. Like many modern cars, it has horizontal lights that stretch right

across the rear of the body, but - apart from some very discrete badges - there is b
relatively little detail.

The interior is even more sparse, with two pedals on the floor, a steering wheel
and.. that's it. Car manufacturers have increasingly been doing away with buttons
but here Jaguar seems to have done away with controls altogether. We'll have to
see whether this cockpit gets carried over to the final production model (voice
control for everything and head-up display perhaps?), but the overall impression
is of high level design and top quality.

BPM | JAGUAR
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BPM Exclusive : un nouveau
showroom Jaguar Land Rover

Situé au numéro 17 de l'avenue Albert II, a Fontvieille, le nouvel espace dédié aux
véhicules neufs des marques emblématiques Jaguar et Land Rover accueille depuis peu
le visiteur dans une ambiance feutrée, épurée, particuliérement soignée et dans l'air du
temps.

©GOK - La Gazette de Monaco

Quelque 400m?. Une situation en plein cceur de Fontvieille, & quelques pas du site dédié aux occasions et du
service aprés-vente du groupe BPM, lequel est récemment devenu distributeur en Principauté pour les deux
marques d'origine britanniques. Le nouveau showroom Jaguar Land Rover constitue plus qu‘un simple espace de
présentation, il incarne, selon les responsables de BPM Exclusive, « /a vision contemporaine du groupe : un luxe
plus essentiel, plus immersif, en phase avec les attentes d‘aujourd'hui ».

L’hospitalité au cceur du concept

Cet espace traversant donnant sur 'avenue Albert Il d'un c6té, et la rue du Gabian de l'autre, s'articule autour d'un
bar central congu comme un lieu de convivialité ou il est possible de se rafraichir ou de prendre le café en
partageant la méme passion : l'automobile. Des bureaux attenants permettent de découvrir échantillons, produits
ou de s'isoler pour des échanges plus discrets. Quelques ceuvres soigneusement disposées au mur rappellent
élégamment I'histoire de la marque avec des modéles parmi les plus iconiques.

©GOK - La Gazette de Monaco

L'éclairage étudié met en valeur une enfilade de véhicules neufs exposés au sein de cette ambiance épurée aux
couleurs claires, permettant de découvrir différents modéles dans un calme et une sérénité des plus aboutis.

BPM | JAGUAR
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Top Marques Monaco réinvente son salon pour Iédition 2026

Par Estelle Imbert  Publiéle 17 mars 2026 (O 2 minutes de lecture

I histoire de I¢ avec environ 235 véhicules de I mis en vente © Top Marques Monaco

Cette édition serala

Du 6 au 10 mai, le Grimaldi Forum accueille I¥dition la plus ambitieuse de I’histoire du salon
automobile le plus exclusif au monde.

Placée sous le haut patronage du Prince Albert IT, la 21e édition de Top Marques Monaco
sannonce comme la plus grande jamais organisée. Quelque 235 véhicules de luxe seront exposés
et proposés 4 la vente au Grimaldi Forum, soit un record absolu pour I‘événement monégasque.

Le Luxury Tuners Hall, vedette de I'édition 2026

Un espace de 1 500 m?, entiérement dédié aux préparateurs automobiles haut de gamme, baptisé le
Luxury Tuners Hall, sera la grande nouveauté de cette année.

Cet espace exclusif mettra 3 Phonneur certains des plus grands spécial diaux de Ia concepti bile sur mesure

© Top Marques Monaco

Installé dans la zone Verri¢re du Grimaldi Forum, ce nouveau pavillon rassemblera des noms
incontournables de la personnalisation automobile : Mansory, ABT Sportsline, TECHART,
Urban Automotive ou encore Brabus. Ces spécialistes du sur-mesure transforment des voitures
dlexception en objets uniques, mélant design radical, matériaux nobles et performances poussées 2
Pextréme.
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Top Marques Monaco 2026 : une 21e édition qui s’annonce
LOSTIN ¢ comme la plus grande de I’histoire » LOSTIN

La 2%e édition de Top Marques Monaco se tiendra du 6 au 10 mai au Grimaldi Forum. Lors d'une conférence de presse organisée le mardi
TRANSLATION? 12 avri, te directeur du saton Emeric Garcia a présenté un programme inédit : plus de 235 véhicules exposés sur 11 500 m?, 16 premitres TRANSLATION?
HOT ANYHORE. NOT ARYHORE:

mondiales, un nouveau pavillon entiérement consacré aux préparateurs de luxe, et un volet animation renforcé.
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Lédition 2026 de Top Marques Monaco proposera plus de 235 véhicules exposés a vendre sur 11 500 m?
Photo Top Marques

RESERVE AUX ABONNES  VOIRNOS OFFRES.

La derniére édition avait établi des records de fréquentation, de nouveautés et de ventes réalisées sur
le salon. La barre était donc haute. « Une grosse pression était sur nos épaules pour présenter une
édition extraordinaire, jamais vue auparavant. C'est chose faite », a affirmé Emeric Garcia en ouverture
de la conférence, quelques semaines aprés avoir présenté le programme officiel de cette édition
2026. Au total, plus de 100 exposants se répartiront sur six espaces distincts.

PUBLICITE L

@ Citroén SUV C3 Aircros:

SUV Citroen C3 Aircross a partir de 15 990 €....
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TOP MARQUES MONACO BREAKS RECORDS AS
EXHIBITORS RUSH TO SECURE 2027 RETURN

by Jack Brodie | May 13, 2026 | Events

Top Marques Monaco has wrapped up its strongest edition yet, with organisers revealing

that a large number of exhibitors committed to returning for 2027 before the event's first
public day had even ended.

The 21st edition of the luxury automotive show, held at the Grimaldi Forum, drew record
crowds and featured more than 235 vehicles, ranging from hypercars and classic models
to motorcycles and luxury tuner creations. Organisers estimate attendance exceeded
22,000 visitors across the four-day event, underlining the growing international appeal of
the Monaco showcase.

This year's edition quickly evolved from exhibition to marketplace. Dealers reported major
sales across several halls, including seven-figure supercars and rare collector vehicles.
One classic car exhibitor reportedly sold every model displayed on its stand, while luxury
watch and jewellery brands also confirmed strong commercial results throughout the

A major factor behind the event’s momentum was the launch of the new Collectors’
Private Viewing, introduced ahead of the official opening. Sponsored by Ex Jets, the
invitation-only preview allowed buyers and collectors early access to the show floor and
the newly created Luxury Tuners Hall. According to exhibitors, deals were being finalised
within hours.

The event also reinforced its reputation as a launch platform for the automotive industry,
with 16 global unveilings presented in Monaco. Among the headline debuts were the new
Audi RS5 plug-in hybrid, the 2,157-horsepower Giamaro Krafla hypercar and the ultra-light
Baltasar Revolt electric track car. German manufacturer OQTA also made a notable
entrance into the luxury sector with the reveal of its first production model, which later
secured the inaugural Visitors’ Award for best supercar.
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BPM Exclusive | Pagani of
Monaco - Official Opening of the
First Pagani Showroom in the
Principality

by

Liliya Rogova Tippetts
Founder & Editor in Chief

May 18, 2026

BPM Exclusive is pleased to announce the official opening of Pagani of
Monaco, the very first official Pagani showroom and after-sales service
centre in the Principality of Monaco, located at 24 Avenue de
Fontvieille. This new Monaco-based opening further reinforces BPM
Exclusive’s position among the most exclusive automotive offerings in
Europe.

S

Photo by: Arnaud Taquet

Officially inaugurated this Saturday, May 9, by Horacio Pagani, founder
of the iconic brand, the showroom brought together Patrick
Bornhauser, founder of BPM Group, Guido Giovannelli, Director of
BPM Exclusive, as well as several personalities from the automotive
world, alongside Pagani clients.

On this occasion, guests were able to discover the Huayra Codalunga
Speedster, an extremely exclusive model produced in only ten examples
worldwide. Inspired by 1950s and 1960s racing cars, this Hypercar pays
tribute to a pure and timeless vision of the automobile, combining
sculptural lines, exceptional craftsmanship and advanced technological
innovation.
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BPM | PAGANI OF MONACO

REVUE DE PRESSE




PRINT

L

monaco-matin

50 000 EXEMPLAIRES DIFFUSES PAR PARUTION

nice-matin
LUNDI 11 MAI 2026

AUTOMOBILE | < fondateur de Pagani était a

Monaco pour l'ouverture d'un showroom dédié a la marque
chez BPM Exclusive. Celui qui puise ses influences dans les
travaux de Léonard de Vinci nous a accordé une interview.

Horacio Pagani, la culture
du sur-mesure automobile

PROPOS RECUEILLIS PAR THIBAUT PARAT / TPARAT@NICEMATIN.FR

A MONACO, UNE Pagani qui
parade dans les rues suscite auto-
matiquement l'effervescence des
passionnés. En plein salon Top
Marques, qui abrite le nec plus uitra
de l'automobile, c'est dans un quar-
tier inhabituel a Fontvieille, que les
carspotters ont rappliqué par dizai-
nes pour immortaliser la Zonda
Roadster Diamante Verde de Fer-
nando Alonso, un bijou de 760
chevaux valorisé a 10 millions
d'euros. Le pilote F1 de I'écurie
Aston Martin assistait ce samedi a
Iinauguration trés select du
showroom Pagani, 24 avenue de
Fontvieille, a deux pas du stade
Louis-II, au cceur des locaux de
BPM Exclusive.

Distributeur de la marque ita-
lienne depuis mai 2024 - ils sont

monaco
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ouveau milliardaire russe

Speedster, expo-
sion dans le

uite 3 moins de
la yi“a Alpha s le monde. (lire
fondateur de la
ars en 1998, a
fiew exclusive a
ne poignée de

minutes durant lesquelles cet
entrepreneur et ingénieur argentin,
grand admirateur de Léonard de
Vinci, véhicule une passion viscé-
rale née trés tot Adolescent, déja, il
construisait ses premiers modeles
Téduits en bois et 1ésine.

A vimage de Pagani, le showroom
«de Monaco s'inscrit dans la rareté...
Nous sommes trés fiers davoir une
vingtaine de showrooms dans le
monde. Toutes nos voitures sont
homologuées pour rouler, y com-
pris en Californie o1 les normes
demeurent les plus drastiques et
difficiles a obtenir. Avoir un conces-
sionnaire & Monaco était un réve de
toute une vie. 1l y a un avant, ici
Clest un aprés.

‘On vous dit grand fan de Léonard de
Vinci. Vous voyez Pautomobile
‘comme de art, avec cette approche
de «haute couture » ?

Jai eu la chance, petit, détre pas-
sionné par la matiere artistique et
d'éprouver une grande curiosité
pour la science. Naturellement, je
me suis rapproché de lunivers de
Léonard de Vinci qui cherchait, lui
aussi, ce compromis. Souvent, ces
deux disciplines - la créativité et la
technique - suivent des voies
paralléles, voire divergentes. Il nous
a appris que, au contraire, elles con-

vergent. A notre petite échelle de
constructeur, nous £ssayons avec
humilité de perpétuer cela.

APinstar des ceuvres d'art, les

Pagani prennent-elles de la valeur
avecle temps ?

Oui, il y a une forte croissance de
la valeur des Pagani depuis sa
création. Ce mest pas moi qui le dit
mais les statistiques. Une des pre-
miéres voitures produites chez
Pagani avait initialement été ven-
due a 1,5 million d'euros. Lors
dune transaction privée, elle a été
réévaluée a 32 millions.

Trés peu d’exemplaires sont
produits chaque année, 60 4 65
environ, Pourquoi ce choix ?

La Motor Valley 2 Modéne [Emilie-
Romagne, NDLR)], c'est Ihistoire de
l'automobile avec des marques
merveilleuses comme Ferrari et
Maserati. Nous ne sommes ni
meilleurs, ni pires, mais nous
essayons de produire des voitures
qui s'apparentent a la confection
d'un costume sur-mesure. Elles
sont fabriquées a la main et nous
ne pouvons pas produire en grande
quantité. Le simple fait daugmenter
la production annuelle de 2 a 3 voi-
tures signifie quiil faut commencer
des années a lavance pour former
le personnel. Cela ne sapprend pas

Horacio Pagani, fonda-
teur de la marque ita-
lienne éponyme, était

présent & Monaco
ce samedi.

Llinauguration du
showroom Pagani chez
BPM Exclusive a attiré
les curieux a Fontvieille.
PHOTOS JUSTINE MEDDAH

du jour au lendernain.

Pourguoi ne pas avoir choisi
Pautomatisation industrielle ?

C'est un héritage de la Renais-
sance. Le fait de continuer a culti-
ver une activité manuelle et artisti-
que, avec un aspect scientifique,
constitue une forme dépanouisse-
ment. Cela crée de la valeur ajou-
tée, comme un vétement sur-
mesure.

Lapersonnalisation des voitures est
vraiment poussée a Pextréme, selon
les clients. Avez-vous recu des
demandes insolites ?

Chaque client souhaite une voiture
a son image. qui lui correspond.
Nous essayons donc de répondre a
leurs attentes en les aidant a trou-
ver le bonheur. La voiture que
nous avions réalisée en collabora-
tion avec Bulgari [le joaillier,
ND.L.R] avait 5 millions d'euros
doptions.

« Pagani veut
des passionnés, pas
des speculateurs »

BPM EXCLUSIVE, distribu-
teur de 15 marques automobiles
de luxe en Principauté, on se féli-
cite d'avoir déniché un écrin a la
hauteur de la marque Pagani au
24, avenue de Fontvieille. « C'est
une approche presque artisanale
de lautomobile : tout est réalisé a
la main avec un niveau de finition
exceptionnel et une personnalisa-
tion quasi sans limite. Surtout, la
marque cultive un véritable esprit
de famille et privilégie des clients
passionnés plutot que des spécu-
lateurs », confie Guido Giovannelli,
directeur de BPM Exclusive.

En général, Horacio Pagani
informe, en personne et en exclu-
sivité, les clients de la sortie dun
nouveau modéle. Eux-mémes ont,
précédemment, été sélectionnés
par le grand patron.

«Pour avoir une Pagani, il faut
vraiment la mériter. On parle de 60
a 65 voitures livrées chaque année
dans le monde. Il faut montrer
patte blanche, assure Thomas Cor-
dier, référent Pagani sur Monaco.
On soumet le profil du client a
l'usine, c’est M. Pagani qui décide
ensuite Les clients n'ont pas le droit
de revendre la voiture sous deux
ans. Et sils la vendent ensuite hors
du réseau concessionnaire officiel,
ils sont blacklistés de Pagani.» En
Europe, la marque est représentée
au Danemark, en Angleterre, en
Suisse, en Allemagne, en Pologne
et, depuis mai 2024, a Monaco.

SEL |
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« Avoir un concessionnaire a Monaco était un réve » : entretien
LOSTIN exclusif avec Horacio Pagani, fondateur de la marque italienne

IRAsLmoyy  d’hypercars

NOT ANYMORE. Le fondateur de Pagani était 2 Monaco ce samedi pour l'ouverture d’un showroom dédié a la marque chez BPM Exclusive. Celui qui puise
ses influences dans les travaux de Léonard de Vinci a accordé une interview exclusive @ Monaco-Matin.
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Horaclo Pagani, fondateur de la marque itallenne éponyme, était présent & Monaco ce samed,
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A Monaco, Une Pagani qui parade dans les rues suscite automatiquement l'effervescence des
passionnés. En plein salon Top Marques, qui abrite le nec plus ultra de 'automobile, c'est dans un

quartier inhabituel, & ieille, que les ont rappliqué par dizaines pour immortaliser la
Zonda Roadster Diamante Verde de Fernando Alonso, un bijou de 760 chevaux valorisé & 10 millions

d’euros.
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Le pilote F1 de I'écurie Aston Martin assistait ce samedi 4 I'inauguration trés select du showroom
Pagani, 24 avenue de Fontvieille, a deux pas du stade Louis-II, au cceur des locaux de BPM Exclusive.

BPM | PAGANI OF MONACO

REVUE DE PRESSE

Jeux

Dimanche [
6 septembre

LOST IN
THSLAION

COMING SOON
monacomatinmec

“Mauvais traduction?
Pl maimenant
Prochainement.




WEB

monaco-matin

VISITEURS/MOIS : 3210 084

nice-matin = var-matin = monaco-matin

Q  Mavillev  Actualités v Faitsdivers  Société v Vidéos v Sports v Météo  Loisirs v Dimanche [

6 septembre
.
Accueil > Sports > Automobile

EN IMAGES - C’est I’'une des voitures les plus chéres du
LOSTIN monde : estimée a plus de 7 millions d’euros, cette Pagani LOSTIN
msimoy  d’exception fait sensation a Monaco TRANSLATION?
NOT ANYHORE:

NOT ANYMORE. Lors de l'ouverture d'un showroom & Monaco, ce samedi 9 mai, le constructeur automobile italien Pagani a exposé |'un de ses derniers
bijoux : la Huayra Codalunga Speedster, 864 chevaux (moteur V12), produite & moins de 10 exemplaires dans le monde. Sa valeur est
EOMING SO0 estimée entre 7 et 9 millions d'euros, selon le niveau d'options. OMING BRON
monacomatinmc ‘monacomatinmc
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Ce modle a été produit & moins de 10 unités.
Justine Meddah / Nice-Matin
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A Fontvieille, dans le quartier d’affaires de la Pri le italien Pagani a
pignon sur rue. BPM Exclusive, distributeur de 15 marques automobiles de luxe sur les 2 km? de la

cité-Etat, a dévoilé ce samedi 9 mai le ot les hypercars i lavision « Art et

science » portée par le fondateur Horacio Pagani.

\m ' oL

Présent i Monaco, celui qui voue une admiration sans bornes a Léonard de Vinci en a profité pour
exposer I'un des derniers bijoux issus de la division « Grandi Complicazioni » : la Pagani Huayra
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PAGANI OPENS FIRST MONACO SHOWROOM
WITH EXCLUSIVE HYPERCAR SHOWCASE

by Jack Brodie | May 12, 2026 | News

Monaco's luxury automotive landscape expanded once again with the official inauguration
of the Principality’s first-ever Pagani showroom and after-sales service centre in

Fontvieille.

Located at 24 Avenue de Fontvieille, the new “Pagani of Monaco” space was officially
opened on Saturday, May 9 by Horacio Pagani in the presence of BPM Group founder
Patrick Bornhauser, BPM Exclusive director Guido Giovannelli, clients and figures from the

international automotive world.

The launch marks a major step for BPM Exclusive, bringing one of the world’s most
exclusive hypercar manufacturers permanently to Monaco for the first time. The
showroom has been designed to reflect Pagani's signature philosophy, combining Italian
craftsmanship, cutting-edge engineering and highly personalised luxury in an immersive

environment inspired by the brand’s Modena headquarters.
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HORACIO PAGANI OFFICIALLY
OPENS ELEGANT NEW PACGANI
MONACO SHOWROOM

The Principality of Manaco has welcomed a new addition to its luxury
automotive landscape with the official opening of Pagani of Monaco, the first
official showroom and aftar-sales service centre in Monaco. Located at 24,
Avenue de Fontiellle, the new space strengthens the presence of the lalian
hypercar in one of Europe’

destinations.

The showroom was officially Inaugurated on Saturday, May 9, in the presence
of Horacio Pagan, founder of the renowned Italian marque. Also attending

o Guide i
automortive world and VIP clients fram across the region.

THE HUAYRA CODALUNGA

SPEEDSTER TAKES CENTRE STACE

o mark the occasion, guests were invited to discover the Huayra Codalunga
2 model imited

worldwide. inspired by racing cars from the 19505 and 1960, the hypercar
reflects the brandis’ distinctive appreach o automotive desian, combining

philosophy that has defined s
foundation near Modena in the late 1990s: the fusion of advanced techinology
with astrong

‘ermphasis on precision, individuality and material excellence.
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dio Bowers & Wilkins de 1610 Watts optionnel, qui
transforme I'habitacle en un espace pour mélomanes.
Les dossiers arriére inclinables électriquement de 28
a 33° permettent d’accroitre le confort. Notez que le
grand toit vitré, hélas, ne s'ouvre pas. Bien que son
prix puisse paraitre élevé, il est justifié par les techno-
logies avancées, comme cette bosse sur le toit ol est
logé un super radar pourvu d’un bouclier sécuritaire
avec sept caméras, cinq radars et douze capteurs a ul-
trasons. Rien que ca. En attendant, les amateurs de
berlines espérent voir une version plus démocratisée,
comme I'ES60, pour rendre cette expérience haut de
gamme plus accessible. ]
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B Auio News

BPM Exclusive
aani a Monaco
2

BPM Exclusive a célébré
l'inauguration de son tout premier
showroom Pagani & Monaco, au 24
avenue de Fontviellle. Inauguré le

9 mai 2026 par Horacio Pagani, ce
lieu renforce le positionnement de
BPM parmi les margues automobiles
les plus exclusives d'Europe.

Photo Volvo

©

BPM Exclusive est une division du groupe
francais BPM, spécialisée dans la distribu-
tion de voitures de luxe et de supercars.
Basée notamment a Monaco, elle com-
mercialise des marques comme Ferrari ou
Aston Martin auprés d’une clientéle haut

de gamme. Les visiteurs ont donc eu I'op-
portunité de découvrir ce nouveau lieu. Ce
showroom offre également un configurateur
sur-mesure, qui permet a chaque client de
personnaliser son expérience. A I'honneur, le
jour de I'inauguration, on a pu voir la Huayra
Codalunga Speedster, une hypercar produite
a seulement dix exemplaires dans le monde.
Inspiré des courses des années 1950

et 1960, ce modele incarne I'alliance entre
artisanat, design sculptural et innovations
technologiques. A travers cet espace, Pa-
gani Automobili plonge les visiteurs dans un
univers ou I'émotion automobile est au coeur
de chaque détail. Les clients peuvent aus-

si explorer un configurateur, ce qui leur per-
met de concevoir leur propre Pagani sur-me-
sure. Directeur général de BPM Exclusive

et de Monaco Luxury en Principauté, Guido
Giovannelli a souligné I'importance de cette
inauguration: « Nous sommes fiers d’offrir
un showroom et un service aprés-vente a la
hauteur de I'univers de Pagani. »

@Monaco_Hebdo | MONACO-HEBDO.COM | 21 mai 2026 | N° 1423 | 63

COMMENT DEVENIR
MONEGASQUE?
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BPM Exclusive ouvre un showroom
Pagani @ Monaco

par JIMMY MELONI 3 Publié le 23 mai 2026 4 08h05

| Pare n .

© Photo DR

BPM Exclusive a célébré l'inauguration de son tout premier
showroom Pagani & Monaco, au 24 avenue de Fontvieille.
Inauguré le 9 mai 2026 par Horacio Pagani, ce lieu renforce
le positionnement de BPM parmi les marques automobiles
les plus exclusives d’Europe.

BPM Exclusive est une division du groupe frangais BPM, spécialisée dans la
distribution de voitures de luxe et de supercars. Basée notamment & Monaco, elle
commercialise des marques comme Ferrari ou Aston Martin aupreés d’'une
clientéle haut de gamme. Les visiteurs ont donc eu I'opportunité de découvrir ce
nouveau lieu. Ce showroom offre également un configurateur sur-mesure, qui
permet a chaque client de personnaliser son expérience. A I'honneur, le jour de
I'inauguration, on a pu voir la Huayra Codalunga Speedster, une hypercar
produite 4 seulement dix exemplaires dans le monde. Inspiré des courses des
années 1950 et 1960, ce modeéle incarne 'alliance entre artisanat, design
sculptural et innovations technologiques. A travers cet espace, Pagani Automobili
plonge les visiteurs dans un univers ot 'émotion automobile est au cceur de
chaque détail. Les clients peuvent aussi explorer un configurateur, ce qui leur
permet de concevoir leur propre Pagani sur-mesure. Directeur général de BPM
Exclusive et de Monaco Luxury en Principauté, Guido Giovannelli a souligné
I'importance de cette inauguration : « Nous sommes fiers d'offrir un showroom et
un service aprés-vente d la hauteur de I'univers de Pagani. »

par JIMMY MELONI 4 23 mai 2026 3 08h05
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By Gaia Arca
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The Principality of Monaco has welcomed a new name to its luxury
automotive landscape with the opening of Pagani of Monaco, the first
official Pagani showroom and after-sales service centre in the country.
Located at 24 Avenue de Fontvieille, the new destination marks another
milestone for BPM Exclusive, one of Europe’s leading specialists in high-

end automotive distribution.

Officially inaugurated on May 9th, the opening brought together some of
the most prominent figures behind the project, including Horacio Pagani,
founder of the legendary Italian hypercar marque, alongside Patrick
Bornhauser, founder of BPM Group, and Guido Giovannelli, Director of
BPM Exclusive. The evening also welcomed collectors, clients and
personalities from the automotive world, reflecting the exclusivity and

prestige associated with the Pagani name.

“Inaugurating Pagani of Monaco officially on Saturday, in the presence of
Horacio Pagani himself, was a particularly meaningful moment for BPM

Exclusive. We are extremely proud to now offer Pagani clients in the

Principality a showroom and after-sales service that truly reflect the

universe of the brand. Pagani represents an exceptionally rare vision of
the automobile: cars crafted entirely by hand near Modena, with
extraordinary level of detail, finish and limitless personalization. Beyond
the cars themselves, there is above all a genuine passion and family

spirit that you immediately feel.” said Guido Giovannelli.
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MCLAREN BRINGS LE MANS HYPERCAR AND EXCLUSIVE OWNERSHIP
PROGRAMME TO MONACO

by CassandraTanti ~ 13/05/2026

IR FoLLow One of the most talked-about debuts at Top Marques Monaco 2026 was not a
road car. McLaren's MCL-HY — the hypercar the British manufacturer will
campaign at the 24 Hours of Le Mans and in the FIA World Endurance
Championship from 2027 — made its Monaco appearance fresh from its global
reveal on 4th May, and the crowds it drew ghout the show just
how significant this moment is in McLaren's history.
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It is the first time since the F1 GTR's legendary outright victory at Le Mans in 1995
that McLaren has built a car for the top class of endurance racing. Built to LMDh
regulations, the MCL-HY combines a lightweight carbon fibre monocoque with a
twin-turbocharged V6 race engine paired with a hybrid system, delivering up to
707PS to the rear axle. Its striking test livery — revealed at Top Marques in papaya
and carbon — is inspired by the McLaren MBA, the car Bruce McLaren once
dreamed of taking to Le Mans, rooting the MCL-HY firmly in the marque's racing
heritage.

Neil Underwood, Head of McLaren Track Cars, was on hand at Top Marques to
explain the programme — and the remarkable client experience being built
around it.

“This is the first car since the McLaren F1 GTR — the one that won Le Mans — that
a customer can own a derivative of" he told Monaco Life's Cassandra Tanti. “They
can own one outright. That's a fascinating story in itself’
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From Monaco to Le
Mans: McLaren’s
Triple Crown Assault
Begins Again

After decades away from the top class of endurance racing,
McLaren has officially revealed the car that will carry the
famous papaya colours back to the highest level of the FIA

World Endurance Championship in 2027, and back to the
unforgiving theatre of the 24 Hours of Le Mans.

@Mclaren LATEST NEWS 17 MAY, 2026

HOME / NEWS / LATESTNEWS
/ FROM MONACO TO LE MANS: MCLAREN'S TRIPLE CROWN ASSAULT BEGINS AGAIN

There are moments in motorsport when a new car is not merely a machine. It is a declaration, a warning and a resurrection combined. f

MclLaren’s newly unveiled MCL-HY Hypercar feels unmistakably like all three.

After decades away from the top class of endurance racing, McLaren has officially revealed the car that will carry the famous papaya colours
back to the highest level of the FIA World Endurance Championship in 2027, and back to the unforgiving theatre of the 24 Hours of Le Mans.

But this is not simply a return. It is the beginning of something far more ambitious.

McLaren is openly positioning itself for another assault on motorsport’s elusive Triple Crown: victory at the Monaco Grand Prix, the
Indianapolis 500 and Le Mans itself.

Few manufacturers can even dream of such a challenge.McLaren already competes at the summit of Formula 1 and IndyCar. Now Le Mans
returns to complete the triangle. And suddenly the begins to look dang realistic.

The newly revealed MCL-HY arrives wrapped in a dramatic test livery inspired by the legendary McLaren M6A, a deliberate nod to Bruce
MeLaren’s original sports-car ambitions from the late 1960s. The connection is deeply symbolic.

Long before modern hyp became rolling p ies, McLaren domi Can-Am with brutal orange machines that rewrote
ideas about speed and engineering. The company’s famous 1995 victory at Le Mans with the McLaren F1 GTR only reinforced the mythology.
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ﬁ Le retour de McLaren au sommet de l'endurance

Monacolnfo

Le retour de McLaren
au sommet de l'endurange

18 MAI 2026 n‘ X ‘ N

monaco
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James Barclay, Directeur executif de McLaren Endurance Racing
Cela fait plus de 30 ans que McLaren n'était plus présent au Mans
et en Championnat du monde d'endurance.
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We sat down with McLaren's Le Mans
driver in Monaco

Plus: a Dacia Logan made Verstappen flash his lights. BMW built perfection and hid it. And a V12
farewell.

wsakane 0000
May 22, 2026 + 3 min read

FROM THE EDITOR

Welcome back to the Rev Report.

This week RevMag did something we're quietly proud of. We sat down with Mikkel Jensen, MclLaren's
Hypercar driver, in Monaco, with the MCL-HY parked outside, three weeks before Le Mans. He was
calm, precise, and said something at the end that stopped the conversation dead. You'll find it below.

Elsewhere: a Dacia Logan with 280 horsepower made Max Verstappen flash his lights at the
Nirburgring 24 Hours. BMW designed the most beautiful concept car of 2026 and decided not to sell

it. And Brabus built a 224mph V12 monster as a tribute to the man who started it all.

Let's go.

BPM | MCLAREN

REVUE DE PRESSE

3




BPM Exclusive

X

ROLLS-ROYCE

MOTOR CARS

PARIS
OWNERSHIP SERVICES

BPM | ROLLS-ROYCE PARIS



WEB

Le Parisien

12 082 436 VISITEURS/MOIS | LUN DES PRINCIPAUX
QUOTIDIENS NATIONAUX FRANCAIS

Vidéo MBI @ Podca: &9 Jeux 1B Journal

=p Menu Le Pdrisien 2, Se connecter S'abonner

Alaune Encontinu  Paris & ile-de-France v Faitsdivers Politique International Economie Société Sports Culture Etudiant (® Vidéos  Guide d'achat Jardin

Automobile

« Cette invisibilité dans la capitale du luxe faisait tache » :
Rolls Royce fait son retour a Paris

Dans le XVe arrondissement, la céléebre marque britannique prépare son offensive francaise, entre électrification et
rajeunissement de sa clientéle.

Par Matthieu Pelloli
Le 24 juin 2026 2 07h50

Comptez environ 400 000 euros pour une Rolls « standard ». Pour le sur-mesure, c'est encore plus cher | LP/Armaud Journois
@ offrircetartice Q0 Q2 G Ajouter Le Parisien en favori sur Google
Une petite rue discréte, a sens unique, une entrée trés confidentielle.

C'estici, au 6, rue de la Cavalerie, dans le XVe arrondissement, que
Rolls-Royce, la célébre marque britannique, symbole d’élitisme et de

raffinement en matiére automobile, signe son retour a Paris, aprés
treize années d’absence. « Cette invisibilité dans la capitale du luxe
faisait tache », grince un propriétaire élégant. D’autant plus que la
relation historique remonte assez loin : dés décembre 1904, peu apres
sa création, Rolls-Royce présentait ses premieres automobiles a Paris.

Lasuite apres cette publicité.

Bienvenue, donc, chez « Rolls-Royce Motor Cars Paris Ownership
Services », un espace pensé pour offrir une expérience « sur mesure »
a une clientele francaise et internationale. Le site est opéré par BPM

Exclusive, filiale du groupe BPM également en charge de Rolls-Royce

Lire Iarticle maintenant
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Rolls-Royce fait son retour a Paris

Dans le XVe arrondissement, lacé

Matthieu Pelloli

UNE PETITE RUE discréte, a
sens unique, une entrée tres
confidentielle. C’est ici, au
6, rue de la Cavalerie, dans le
XVe arrondissement, que
Rolls-Royce, la célebre mar-
que britannique, symbole
délitisme et de raffinement
en matiere d’automobile,
signe son retour a Paris, aprés
treize années d’absence.
« Cette invisibilité dans la
capitale du luxe faisait tache »,
grince un propriétaire élégant.
D’autant plus que la relation
historique remonte assez
loin : des décembre 1904, peu
apres sa création, Rolls-Royce
présentait ses premieres
automobiles a Paris.

Bienvenue, donc, chez
Rolls-Royce Motor Cars Paris
Ownership Services, un
espace pensé pour offrir une
expérience « sur mesure » a
une clientele francaise et
internationale. Le site est opé-
ré par BPM Exclusive, filiale
du groupe BPM également
chargé de Rolls-Royce
Monaco. Les affaires se por-
tent bien, merci. BPM Exclu-
sive, fondé par Patrick Born-
hauser, un ancien pilote
francais, affiche un solide
chiffre d’affaires de 2,5 mil-
liards d'euros en 2025.

Au 6, rue de la Cavalerie,
Rolls-Royce propose un
showroom et un atelier
d’entretien-réparation. « On
ne répare pas sa Rolls chez
Norauto (sic) », lache un parti-
cipant a I'inauguration des
lieux. « Il faut étre formé pour
prendre soin de ces beautés
exceptionnelles, résume —

entre électrification et rajeunissement de sa clientéle.

plus élégamment — Pauline
‘Waldura, responsable Rolls-
Royce chez BPM Exclusive.
Tout, ici, répond a des normes
d'identité constructeur trés
fortes. » Salons de réception
cosy, préservation de I'anony-
mat, méme si ce sont sou-
vent... les chauffeurs, ou les
assistants, qui conduisent les
véhicules au garage.

Un atelier mécanique
plutét... chic

Auparavant, les propriétaires
parisiens de Rolls-Royce
effectuaient la plupart du
temps leur entretien-répara-
tion a Monaco. Dorénavant, ils
disposent d’un atelier méca-
nique a Paris. Limmeuble Art
déco de larue de la Cavalerie
adi étreaménagé. Ilanotam-
ment fallu démolir le plafond
pour installer, au niveau - 2,2
T'abri des regards, les ponts
élévateurs qui servent amon-
ter les monstres de plusieurs
tonnes. Pas une tache d’huile
ni une clé a molette qui traine,
I'endroit tient plus du bloc
opératoire que du garage.

Deux chefs techniciens
formés sur le site historique
de Goodwood, dans le Sus-
sex, ol1 tous les modeles sont
assemblés, assurent I'entre-
tien dans les regles de 'art.
Seule ombre au tableau, cer-
taines pieces de rechange
mettent parfois beaucoup de
temps a arriver a cause du
Brexit, contrariant des clients
trés... exigeants.

«Louverture de cet espace
parisien est le premier pas du
renforcement de notre pré-
sence en France », indique
Sandra Sauer, la représentan-
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Paris (XVe), ce mardi. Installés dans un immeuble Art déco, le showroom et I'atelier de la marque offrent

une expérience sur mesure a la clientéle de ces bijoux mécaniques.

te Rolls-Royce. Lamarque a
clairement identifié « un
potentiel de marché » dans la
capitale, enchaine-t-elle,
quand bien méme certains
éventuels acquéreurs y
redoutent les petites rues et
le... climat social.

Autour de 400 000 €

en moyenne

Rolls Royce, fondée au début
du XXe siécle et rachetée par
BMW en 1998, s’est remar-
quablement dépoussiérée. La
moyenne d’age des acheteurs

94

Tout, ici, répond
adesnormes
d'identité
constructeur
trésfortes

Pauline Waldura, responsable
Rolls-Royce chez BPM Exclusive

REVUE DE PRESSE

(propriétaires, en moyenne,
de... six modeles de la mar-
que) est passée de 56 ans en
2010 a une grosse quarantai-
ne d’années aujourd’hui.
Signe des temps (nouveaux),
la firme de Goodwood a
développé Whispers, une
application qui donne acces a
différents services et permet
aux clients de discuter entre
eux. Les plus « tradi » crient
au crime de lese-majesté...

Et coté tarifs ? Le prix
moyen tourne autour de
400 000 €, mais celui des

LP/ARNAUD JOURNOIS

ebre marque britannique prépare son offensive francaise,

modeles sur mesure senvole.
Le constructeur a développé
sa division Bespoke (« sur-
mesure »), capable de répon-
dre a toutes les demandes,
méme les plus excentriques.
Les dépenses de personnali-
sation représentent autour de
80 000 € par voiture.

Un service clients
ultra-personnalisé

Ces clients Rolls atypiques,
Pauline Waldura les connait
bien. « Certains ont des
demandes pour lesquelles on
est a deux doigts du service
de conciergerie, glisse-t-elle,
projusqu’au bout des ongles.
Qu'il s'agisse daller chercher
un nouveau-né ala materni-
té, parce que son premier
voyage automobile doit se
faire en Rolls, ou de trouver
un maroquinier pour fabri-
quer unlit en cuir pour berger
allemand alarriere... »

Rolls-Royce, enfin,
n'échappe pas a l'électrifica-
tion. En 2023, le constructeur
alivré Spectre (dans la lignée
des noms en clair-obscur de
la marque : Phantom, Spirit,
Ghost, Dawn...), son premier
véhicule 100 % €lectrique.

Les Rolls ne courent pas les
rues, certes, mais les voitures
au Spirit of Ecstasy juché sur
la calandre sont néanmoins
de plus en plus nombreuses a
étre immatriculées. Toutes
proportions gardées, bien sar,
cela représente autour de
6 000 exemplaires par an ces
dernieres années. Les deux
premiers débouchés : TAmé-
rique du Nord, suivie de la
Chine. Et bient6t Paris et la
France?
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Les élévateurs sur lesquelles les Rolls-Royce sont entretenus, CG Figaro

Dans une rue a sens unique du 15e arrondissement, Le
Figaro a pu visiter le nouveau centre aprés-vente Rolls-
Royce, installé dans un immeuble Art déco a 'entrée
confidentielle.

Le Particulier Figaro Partenaire

Comment Claire, a-t-elle utilisé
les SCPI pour préparer sa
retraite ?

Claire dispose d'une épargne solide mais peu
productive. Elle se tourne vers les SCPI comme une

alternative pour préparer sa retraite sans gérer un bien
immobilier direct.

JE MINFORME

Une Rolls-Royce tous les trois mois. Cest le rythme des
immatriculations neuves en France depuis le début de I'année. Pas de
quoi justifier une adresse parisienne, pourrait-on croire. C’est pourtant
rue de la Cavalerie, dans le 15e arrondissement, que la marque a
rouvert ce printemps un centre aprés-vente, le premier depuis
quatorze ans. Le Figaro a visité le site ce 23 juin, un batiment Art déco
dont I'entrée dans une rue a sens unique, se veut confidentielle.

Adécouvrir
A¥
shE

Derriére cette discrétion, se cache BPM Exclusive, un concessionnaire
automobile de luxe basé & Monaco, qui gere déja le seul point de vente
Rolls-Royce. Cest 1a que se vendent les voitures. Paris joue un role

différent en a

Abonnez-vous au Figaro Style sur Instagram : I'art de vivre selon
Le Figaro

urant Pentretien et les rénarations nonr le
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Rolls-Royce s'appuie sur BPM pour revenir a
Paris avec un point de service aprés-vente

Une adresse « prestigieuse » pour des services aprés-vente « d'exception » 2 la
hauteur des exigences des clients. Voici la promesse formulée par Rolls-Royce,
qui s'appuie sur BPM Exclusive pour son retour a Paris, non loin du Champ-de-
Mars, aprés plusieurs années d'absence.

Par Franck Boittiaux Publié le 13/04/2026 - 12:47 Mis & jour le 13/04/2026 - 1447

NURBURGRING

AUDI RS5
AVANT (B10)

A peine 8 immatriculations en 2025 et une seule au premier trimestre 2026.
Malgré un nom bien connu du grand public, & ce reste une marque (trés)
confidentielle en France. Il faut dire que ses luxueuses voitures ne sont pas a la
portée de tout le monde. Le prix d'un SUV Cullinan & moteur V12 biturbo
démarre par exemple juste sous la barre des 400 000 €, hors option et hors
maliis Il existe nourtant un vivier de clients dant il fait saccuner en anrés-vente
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Dans I'univers du luxe contemporain, excellence ne se limite plus au produit. Elle s'étend &
I'ensemble e I'expérience, bien au-dela de I'acte d’achat. Cette réalité, Rolls-Royce I'a
parfaitement intégrée.

Pour une clientéle internationale habituée & naviguer entre plusieurs résidences, plusieurs
villes et plusleurs styles de vie, le service doit étre aussi fluide, exclusif et irréprochable que
[} . Crest dans cette logique que s'inscrit I'ouverture du
nouveau centre aprés-vente de Rolls-Royce Motor Cars a Paris, opéré par BPM Exclusive*,
filiale du groupe monégasque BPM Group. Plus qu'une simple implantation technique, cette

nouvelle adresse parisienne illustre une évolution profonde du marché automobile de luxe :
celle d'un service pensé autour des usages réels d'une clientéle cosmopolite, exigeante et
ultra-mobile.

Car aujourd’hui, de nombreux clients de Rolls-Royce Motor Cars achétent leur véhicule a
Monaco, tout en passant une large partie de leur temps a Paris. Entre déplacements

séjours pi ot . leur quotidien s'organise entre
p\us\euvs capitales européennes. Dans ce contexte, il devenait essentiel de proposer une
continuité de service parfaitement alignée avec leurs attentes. Le choix de Paris ne doit rien
au hasard. La capitale frangaise entretient depuis longtemps une relation particuliére avec la
marque britannique. Rolls-Royce y pl it déja ses premi des 1904, peu
apres la création de I'entreprise. Son retour dans la capitale prend donc une dimension
presque symbolique.

Le nouvel atelier a pris place au 6 rue de la Cavalerie, dans un environnement discret, élégant
ot résolument parisien. Installé dans un immeuble Art déco, ce centre de 600 m? a été congu
pour répondre aux standards les plus élevés de la marque. L'approche va bien au-dela d'un
simple service mécanique. Tout a ét6 pensé pour prolonger I'expérience Rolls-Royce dans les

moindres détails : accueil per; sur mesure,

qualifiés et environnement 4 la hauteur du niveau d'exigence de la clientéle. Dans cet univers,
la notion de service prend une dimension particuliére. Une Rolls-Royce n'est pas une
automobile comme les autres. Elle est souvent le reflet d'un style de vie, d'un statut, d'une
vision du luxe. Son entretien exige donc une approche spécifique, ol la précision technique
se combine & une qualité de relation irréprochable.

Cette vision est dailleurs clairement exprimée par John Beckley, directeur régional pour le
Royaume-Uni, I'Europe et I'Asie centrale chez Rolls-Royce Motor Cars : « Nous nous
réjouissons de collaborer avec un partenaire disposant d'une expertise reconnue dans
I'automobile de luxe. BPM Exclusive démontre une compréhension fine des attentes des
clients Rolls-Royce. Pour Rolls-Royce Motor Cars, cette ouverture marque une étape clé dans
le renforcerrent de notre présence en France. » Au-dela de I'infrastructure, ce projet refléte
aussi les ambitions stratégiques du groupe BPM, qui poursuit son développement dans les
segments les plus exclusifs du marché automobile européen. Déja solidement implanté a
Monaco, le groupe voit dans cette ouverture parisienne une extension naturelle de son savoir-
faire. Patrick Bornhauser, président du groupe BPM, résume cette vision avec clarté : « Paris
occupe une place singuliére dans I'histoire du luxe. S'y établir, dans un lieu & Ia fois central et
discret, reléve d'un choix assumé. Cette illustre notre volonté

d'inscrire BPM Exclusive au ceeur des grandes capitales internationales, en développant des
présences durables, bien au-dela de simples points de service. »

Cette notion de présence durable est particuli ice. Dans I' de luxe,
Ia relation entre une marque et son client s'inscrit désormais dans le temps long. L'expérience
ne s'arréte pas 4 la livraison du véhicule ; elle se prolonge pendant des années  travers
chaque interaction, chaque rendez-vous, chaque moment de contact avec la marque

C'est précisément ce que sou e Guido Giovannelli, directeur de BPM Exclusive : « Ce
nouveau centre aprés-vente a été congu comme un lieu d'exigence et de précision, ot chaque
véhicule bénéficie d'une attention absolue. Notre mission est d'inscrire I'expérience Rolls-

Royce dans la durée, bien au-dela de la livraison, avec un niveau d'excellence constant. »

A travers cette ouverture, une tendance plus large se dessine dans I'univers automobile
premium : le glissement progressif d'une logique de distribution vers une logique de service
global. Les grandes marques de luxe ne vendent plus seulement des véhicules d’exception ;
elles orchestrent un écosystéme complet de services, pensé pour accompagner des clients
dont les modes de vie sont de plus en plus internationaux. Dans ce contexte, Paris s'impose
naturellement comme un hub stratégique. Entre Londres, Genéve, Monaco, Dubat ou Milan, la
capitale frangaise reste un point d'ancrage majeur pour une clientéle fortunée en quéte de

, d'élégance et d' Avec cette nouvelle adresse parisienne, Rolls-Royce et
BPM confirment ainsi une conviction forte : dans le trés haut de gamme, le luxe ultime n'est
peut-étre plus uniquement I'objet en lui-méme. C'est I'attention portée  chaque détail.

*BPM Exclusive distribue de nombreuses marques de prestige, dont Aston Martin, Ferrari,
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